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Resumo

Partindo-se do pressuposto de que a criatividade é um recurso chave em uma economia baseada no conhecimento, o presente
trabalho visa a identificagdo de &reas com sinais potenciais de aglomeragdes produtivas relacionadas ao setor criativo no
Brasil e sua provavel contribuicdo para o desenvolvimento local. Utilizou-se o método de andlise multivariada de
agrupamentos para a estimacdo de grupos de municipios aproximadamente homogéneos em termos de dinamismo e
criatividade, empregando-se os microdados dos Censos de 2000 e 2010, do IBGE. Foram encontrados trés grupamentos
principais classificados, respectivamente, como grande polo criativo nacional, polo criativo nacional e polo criativo
regional, demonstrando um potencial para formagéo de aglomerados produtivos do setor. As cidades que formaram tais
grupamentos se destacam devido a sua infraestrutura urbana, robustez institucional, governanca, presenca de mao de obra
especializada, posic¢do na hierarquia urbana e proximidade ao eixo mais dindmico do pais.
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Abstract

Creative industries in Brazil: mapping potential clusters and their contribution to local development

Based on the assumption that creativity is a key resource in a knowledge-based economy, the current work aimed to identify
areas with potential signs of clusters related to the creative sector in Brazil and their likely contribution to local development.
The multivariate clustering analysis was utilized to estimate clusters of almost homogeneous municipalities in terms of
dynamism and creativity, employing microdata from IBGE's Demographic Census for the years 2000 and 2010. We found
three main clusters classified, respectively, as a large national hub, national creative hub and regional creative hub,
demonstrating the potential for the formation of productive clusters in the sector. The cities that formed such groups stand
out because of their urban infrastructure; institutional robustness; governance; presence of skilled labor; position in the
urban hierarchy and proximity to the country’s most dynamic region.

Keywords: Creative Industries, Cluster, Regional development.
JEL: 7110, R320, R110.

Introducéo

Diante da eclosdo de diversos eventos contemporaneos, tais como a intensificacdo da
globalizacéo, o surgimento das novas midias, a limitagdo dos modelos econémicos cléssicos voltados
para os mercados, e o surgimento de modelos que valorizam o conhecimento como ativo estratégico,
a Economia Criativa encontrou um terreno amplo para se desenvolver (Reis, 2012). Nesse contexto,
a criatividade passa a ser reconhecida cada vez mais como um recurso basico e imprescindivel para
0 desenvolvimento local.
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Florida (2005, p. 35, tradugo nossa) considera a “[...] criatividade como uma caracteristica
humana fundamental e intrinseca. No sentido real, [0 autor afirma que] todos os seres humanos sdo
criativos e todos sdo potencialmente membros da classe criativa™. Portanto, para o autor, o grande
desafio do nosso tempo é o de encontrar mecanismos e estratégias para acender a chama criativa
dentro de cada individuo.

Segundo Taylor (2013), a economia criativa tem se tornado um assunto fortemente ligado ao
imaginério da politica regional, tornando-se uma tematica de destaque no debate académico
internacional ao longo dos Gltimos anos. Dentro de tal contexto, destaca-se que tais inddstrias tendem
a se organizar em aglomeragfes produtivas, se beneficiando de sua proximidade por intermédio de
reducgdes de custos, melhorias de qualidade, partilha de forca de trabalho e de informag&o, além de se
depararem com um forte potencial para a inovacdo devido a concentracdo espacial dos recursos
produtivos.

Nessa perspectiva, 0 objetivo é identificar areas com sinais potenciais de aglomeragdes
produtivas relacionadas ao setor criativo no Brasil e sua provavel contribuicdo para o
desenvolvimento local. Destaca-se que tais atividades tendem a ser intensivas em capital humano (e
artistico), inovacéo, tecnologia, capacidade empreendedora, etc., fatores que tendem a se concentrar
em ambientes urbanos e metropolitanos, foco da analise. Para a consecucdo do objetivo proposto
serdo estimados modelos multivariados de andlises hierarquicas de grupamento para 0s municipios
brasileiros entre 2000 e 2010, o que viabilizara a identificacdo, por grau de similaridade, de tais areas.

Revisdo de literatura

Muitas sdo as divergéncias entre 0s conceitos relacionados a Economia Criativa e a tematica
que a cerca. O crescente interesse pelo assunto se deu em decorréncia da publicagdo de importantes
obras, principalmente a partir dos anos 2000, que traziam o tema para o0 debate contemporaneo e
levantavam diferentes conceitos dentro do estudo da criatividade, tais como “Industrias Criativas”,
“Economia Criativa”, “Classes Criativas”, entre outros.

O conceito de “Industria Criativa” surgiu em 1994 quando o termo foi utilizado em um
Relatorio Australiano chamado “Creative nation: commonwealth cultural policy”. O tema ganhou
maior exposi¢do em 1997 quando governantes no Reino Unido criaram o Grupo de Trabalho das
Industrias Criativas no ambito do Departamento de Cultura, Midia e Esporte do Reino Unido
(DCMS), com intengdo de reposicionar a economia britdnica num mundo globalmente competitivo
(Nova Scotia, 2012). A partir de entdo, a designacdo relativa a essas industrias se desenvolveu e
marcou uma mudanca na abordagem de potenciais atividades comerciais que até entdo eram
predominantemente consideradas em termos ndo econdmicos (Oliveira; Araujo; Silva, 2013).

Diversas defini¢cBes para essas indUstrias aparecem na literatura, provindas de estudos de
diferentes autores e/ou instituicdes. Destaca-se 0 modelo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre

(1) O texto em lingua estrangeira é: “creativity as a fundamental and intrinsic human characteristic. In a real sense, all human
beings are creative and all are potentially members of the Creative Class”.
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Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), que é baseado em um conceito amplo de criatividade
desde atividades com um forte componente artistico até “[...] qualquer atividade econémica que gere
produtos simbolicos com uma forte dependéncia em propriedade intelectual e para um mercado téo
vasto quanto possivel” (UNCTAD, 2010, p. 7). Neste modelo ndo ha centraliza¢do ou diferenca em
importancia das diversas industrias.

A “Economia Criativa”, por sua vez, pode ser considerada como um somatério das
“Industrias Criativas”. Sua concepg¢do remete inexoravelmente a obra de John Howkins, chamada
“Creative economy: how people make money from ideas”, publicada em 2001. O principal legado do
seu trabalho foi o de expandir o conceito de indUstrias criativas, acrescentando setores cujos produtos
e servicos pudessem ser protegidos por direitos de propriedade intelectual (Corazza, 2013). Howkins
(2001) argumentou que produtos e servicos que sao passiveis de prote¢do de propriedade intelectual,
tais como musica, cinema e filmes, geram mais renda de exportagdo do que produtos manufaturados.
Portanto, no cendrio atual em que a manufatura perde importancia relativa, o autor incorporou em sua
definicdo a ciéncia, que esté fora do dominio das artes, mas esta apta para a devida protecao.

Restrepo e Marquez (2013) chamam a economia da cultura e da criatividade de “Economia
Laranja”. Os autores partem das diferentes concepgdes existentes e chegam a uma zona comum a
todas elas, que engloba as atividades que: i) possuem a criatividade, arte e cultura como matéria-
prima; ii) possuem relacdo com os direitos de propriedade intelectual; iii) possuem fungéo direta em
uma cadeia de valor criativa. Eles chamam atencdo para as oportunidades que a economia laranja traz
para o desenvolvimento dos paises na contemporaneidade, em especial aqueles da América Latina e
Caribe.

Outro campo de divergéncias diz respeito as abordagens acerca dos termos “Industria
Cultural” e “Industria Criativa”. Segundo Oliveira, Araljo e Silva (2013), as expressdes sdo as vezes
utilizadas indistintamente, porém em outras sdo consideradas de forma diferenciada. Os autores
salientam que os bens e servigos culturais s&o um subconjunto de uma categoria mais ampla dos bens
e servigos criativos. Sendo assim, a Organizacéo das Nag¢Oes Unidas para a Educagéo, a Ciéncia e a
Cultura (Unesco) utilizou sua definicdo da Declaracdo Universal sobre Diversidade Cultural para
delimitar as “Industrias Culturais”, considerando a existéncia de um ciclo cultural e suas cinco fases:
criagdo, producdo, disseminacdo, exibicdo/recepcdo/transmissdo e consumo/participacdo (Cegov,
2017).

Nesse sentido, 0 Convénio Andrés Bello (CAB) prop6s uma metodologia de mensuracao da
cultura nas economias latinas, a partir da ideia de ciclo cultural da Unesco. Para tal, foram apontadas
as diretrizes para a formulagcdo da Conta Satélite da Cultura (CSC), que define o campo cultural como
um conjunto de atividades e produtos que existem com o intuito de criar, expressar, interpretar,
conservar, e transmitir contetidos simbdlicos (Cegov, 2017).

No Brasil, os esfor¢os para o desenvolvimento de uma conta satélite de cultura partiram do
entdo Ministério da Cultura (MinC). O conceito operacional de cultura foi definido como: “[...] as
atividades humanas, compreendidas em sua dimens&o econémica, que criam, expressam, interpretam,
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preservam e transmitem contetdo simbélico na produgdo de bens e servigos” (Cegov, 2016, p. 24).
Além disso, 0 MinC criou em 2011 a Secretaria da Economia Criativa (SEC)?, lancando um plano de
gestdo (2011-2014) cujo modelo priorizava as industrias culturais e excluia produtos e servigos
ligados a ciéncia e tecnologia.

O estudo de Firjan (2019) traz um apanhado sobre a situagdo da industria criativa no pais. O
documento salienta que o cenario recessivo dos ultimos anos levou a uma estabilizagdo da
participacdo da industria criativa no Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro, percentual que tem se
mantido em torno de 2,62% desde 2014. Em 2017 o PIB criativo do Brasil foi de RS171,5 bilhdes,
ao passo que, do ponto de vista do mercado de trabalho formal, tal indistria empregou 837,2 mil
profissionais naquele ano. Quanto aos ramos ocupacionais, aqueles de consumo e techologia
empregaram, respectivamente, 43,8% e 37,1% dos trabalhadores da industria no Brasil, apresentando
desempenho superior ao observado na economia. Destacaram-se dentro desses nicleos: pesquisa e
desenvolvimento (P&D), tecnologia da informacéo e comunicacdo (TIC), publicidade, marketing e
arquitetura.

Salienta-se também que, devido ao fato de obterem maior nivel de escolaridade, os
trabalhadores da industria possuem um salario médio mensal superior ao do restante dos trabalhadores
da economia (RS6.801,00 frente a R$2.777,00, em 2017) (Firjan, 2019). De acordo com Ruediger et
al. (2015), os setores que ofereceram remuneragdo acima da média em 2013 foram P&D, arquitetura
e TIC, respectivamente. Ao passo que 0s setores que apresentaram vencimentos médios inferiores
foram os de moda e expressées culturais.

Além disso, Firjan (2019) faz uma anédlise territorial dessas atividades econdmicas,
demonstrando que os estados brasileiros que tiveram a participagéo da classe criativa superior a media
nacional foram S&o Paulo, Rio de Janeiro (juntos corresponderam a 50% dos trabalhadores do pais),
acompanhados por Santa Catarina e Rio Grande do Sul. Segundo os resultados expostos por Ruediger
et al. (2015), os 4 estados supracitados foram aqueles que apresentaram os quocientes locacionais do
setor criativo (e de tecnologia) acima da unidade, no ano de 2013. Ademais, 0 estudo também
demonstrou que as maiores remuneragdes se concentraram no Rio de Janeiro, Distrito Federal, Sdo
Paulo e Amazonas.

Metodologia e base de dados

Para identificar areas com sinais potenciais de aglomeragdes produtivas relacionadas ao setor
criativo no Brasil e sua provavel contribuicdo para o desenvolvimento local, serdo utilizados
microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 para estimar modelos multivariados de analises
hierarquicas de grupamento. E importante ressaltar o carater urbano-metropolitano das atividades
criativas, assim, a posicao de cada localidade na hierarquia urbana também pode condicionar seu

(2) Ressalta-se que o MinC foi extinto em 2019, sendo substituido pela Secretaria Especial da Cultura, subordinada atualmente ao
Ministério do Turismo. A pasta ainda contém uma Secretaria Nacional da Economia Criativa e Diversidade Cultural (SECDC), apesar do
enfraquecimento das politicas voltadas ao tema.
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desenvolvimento futuro. Portanto, a andlise € concentrada nos niveis hierarquicos intermediarios e
elevados da rede urbana brasileira (até o nivel 3B ou 8° nivel da classificacdo da Regido de Influéncia
das Cidades (REGIC)%). Além disso, considerou-se apenas as cidades polos das Areas de
Concentragdo de Pessoas (ACP)* em decorréncia do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) ndo identificar separadamente os municipios de um mesmo ACP em sua classificagdo
REGIC.

A definicdo dos setores a serem considerados como parte da indUstria criativa passa por ampla
discussdo conceitual, a UNCTAD, entdo, tornou-se uma importante referéncia para os pesquisadores
da area. Neste estudo optou-se ndo s6 pelo uso da definicdo da UNCTAD?® para a classificacéo de tais
segmentos, mas também por adicionar os servicos diversificados e atividades correlacionadas ao
agrupamento. Portanto, sdo considerados além das atividades culturais propriamente ditas, 0s servigos
intensivos em tecnologia e que utilizam a criatividade como insumo®.

Vale destacar que as atividades econdmicas consideradas foram compatibilizadas com
aquelas da Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE 2.0) do IBGE, para tornar a
aplicacdo do método vidvel. Ou seja, optou-se por realizar uma abordagem setorial, em detrimento
de uma abordagem ocupacional. De acordo com Oliveira, Aradjo e Silva (2013), enquanto a
dimensao setorial da énfase ao setor de atuacdo da empresa (e se este é um setor tipico da economia
criativa ou ndo), a dimenséo ocupacional foca na ocupacédo do trabalhador.

O atual estudo fundamenta-se nos critérios utilizados por Machado, Simdes e Diniz (2013) e
Golgher (2008, 2011) para construir os seus préprios indicadores, realizando uma analise descritiva
das caracteristicas socioeconémicas dos municipios brasileiros e a sua consequente capacidade de
atracdo as classes criativas.

Os indices utilizados sdo descritos na Tabela 1 abaixo.

(3) A classificagdo REGIC estabelece a hierarquia dos centros urbanos brasileiros, levando em conta a classificagéo dos centros
de gestdo do territorio; a intensidade de relacionamentos; a dimensao da regido de influéncia de cada centro e as diferenciagdes regionais.

(4) Dentro da classificacdo REGIC, as cidades que constituem grandes aglomeragbes urbanas possuem uma particularidade: a
unidade de observagao considerada na classificagdo da hierarquia urbana é o conjunto da Area de Concentragio da Populagéo (ACP).

(5) Atividades consideradas pela UNCTAD como parte da industria criativa — Heranca cultural: expressdes tradicionais culturais
como artesanato, festivais e celebracdes; sitios culturais como sitios arqueoldgicos, museus, bibliotecas, exibicOes etc. Artes: artes visuais
como pinturas, esculturas, fotografia e antiguidades; artes cénicas como musica ao vivo, teatro, danga, 6pera, circo, etc. Midia: publicacéo
e midia impressa como livros, imprensa e outras publicacdes; audiovisuais como filmes, TV, radio e outras transmissdes. Criagoes
funcionais: design como moda, gréfico, interiores, joias e brinquedos; nova midia como video games, softwares, conteido criativo
digitalizado; servicos criativos como arquitetura, propaganda, P&D criativo, cultural e recreativo.

(6) A relagdo das atividades consideradas no escopo do presente trabalho como parte da indUstria criativa consta no anexo.

(7) Os autores encontram resultados de maior magnitude na abordagem ocupacional do que naquela setorial. Sendo assim, ressalta-
se que os dados do presente estudo podem estar subestimando o tamanho da indUstria criativa no pais.
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Tabela 1
Estatisticas descritivas

2000 2010

Varidveis Média DOV edia DV
Padréo Padréo

Taxa de esgotamento sanitario 0.339 0.004 0.423 0.004

Rendimento médio do trabalho principal 399.53 2.97 735.78 4.43
indice de Gini 0.528 0.001 0.488 0.001
Taxa de Formalidade 0.222 0.002 0.355 0.002
Taxa de Formalidade do setor criativo 0.345 0.003 0.611 0.002
Taxa de qualificacéo superior 0.011 0.000 0.027 0.000
Taxa de qualificacdo em nivel de pds-graduacdo 0.001 0.000 0.009 0.000
Taxa de qualificacdo superior no setor criativo 0.095 0.001 0.169 0.001
Iﬁ;(g\;is qualificacdo em nivel de p6s-graduacdo no setor 0.005 0.000 0.062 0.001
Proporgao de pessoal ocupado no setor criativo 0.043 0.000 0.056 0.000
Taxa de cursos superiores criativos 0.048 0.001 0.079 0.001

Fonte: Elaboragdo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.

A metodologia aqui aplicada é a analise multivariada de grupamentos, que segundo Mingoti
(2007), tem o intuito de dividir os elementos da amostra em grupos, de maneira que as unidades
pertencentes a0 um mesmo grupo sejam similares entre si — com relacdo as variaveis nele
consideradas — enquanto os elementos em grupos diferentes sejam heterogéneos em relacdo as
mesmas caracteristicas. Diferentes métricas podem ser utilizadas para a determinacéo do critério de
similaridade entre os elementos do conjunto de dados, como as medidas de distancia. A autora destaca
gue para proceder ao agrupamento dos elementos, é necessario escolher uma medida de similaridade
(ou dissimilaridade). No presente trabalho, a medida escolhida a priori foi 0 quadrado da distancia
Euclidiana.

Tendo em vista que as técnicas de conglomerados sdo classificadas entre hierarquicas e ndo
hierarquicas, o presente estudo optou pelo uso das técnicas hierarquicas, com o intuito de identificar
possiveis agrupamentos e o valor provavel do nimero de grupos g (j& que tal namero nédo esta pré-
definido). Dentre os varios métodos de agrupamentos hierarquicos existentes, o0 método escolhido foi
o de Ward, que é fundamentado na mudanca de variacao entre 0s grupos e dentre 0s grupos que estdo
sendo constituidos em cada passo do agrupamento.

O procedimento, também chamado de minima variéncia, funciona de modo que em cada
passo do algoritmo calcula-se a soma de quadrados dentro de cada grupo. Tal soma é o quadrado da
distancia Euclidiana de cada elemento amostral em relagcdo ao correspondente vetor de médias
daquele conglomerado:

§S; = Z;'lil(xij - X)) (Xij — Xi) 1)

No qual n; é o nimero de elementos no conglomerado C; durante o passo k do processo de
agrupamento; X;; € o vetor de observagdes do j-ésimo elemento amostral que pertence ao i-€simo
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conglomerado; X; é o centroide de C; e SS; representa a soma de quadrados correspondente a C;. No
passo k, a soma de quadrados total (SSR) dentro dos grupos é definida como:

SSR = Y.k S8, )
Onde gy € 0 nUmero de grupos existentes quando se esta no passo k.

A distancia entre os conglomerados C; e C; é, entdo, definida como a soma do quadrado entre
tais grupos:

d(CllCi) = [

nn;

e K = X)) (X = Xi) ®)
Em cada passo do algoritmo de agrupamentos os dois grupos que minimizam a distancia dada
na equacao (3), sdo combinados. Segundo Mingoti (2007), no método de Ward as comparagdes de
conglomerados que tém tamanhos diferentes recebem uma penalizagdo dada pelo fator de ponderacéo
[%]. Quanto maiores os valores de n; e n; e a distin¢do entre eles, maior é a razdo de penalizacéo,
1Ty
e consequentemente, maior a distancia entre os centroides dos grupos confrontados.

Resultados

A primeira parte desta secdo pretende delinear padrdes regionais especificos® para os
municipios brasileiros, com o propdésito de apresentar um desenho geral das suas condicGes
socioecondmicas entre 2000 e 2010, identificando as areas com melhores indicadores (mais
dindmicas), bem como a importancia relativa do setor criativo em tais localidades. Posteriormente,
serdo estimados modelos de grupamento hierarquico a-espacial, com o intuito de criar uma tipologia
regional para as industrias criativas no Brasil. Tal procedimento viabilizard 0 mapeamento e a
identificacdo de localidades com potenciais aglomeragdes produtivas no setor criativo no Brasil.

Rendimento médio do trabalho principal

Florida (2005) utiliza indices de rendimento regional para examinar a geografia do talento. O
autor utiliza variadveis como renda per capita e variagdo na renda absoluta, para verificar os efeitos
do talento nas caracteristicas das economias regionais. Espera-se que a presenca de médo de obra
especializada, que possui salarios mais elevados, aumente a renda média do municipio. Estudos como
o0 da Firjan (2019) corroboram tal expectativa, ao ressaltar que os profissionais criativos possuiam em
2017 um rendimento médio mensal de R$ 6.801,00° enquanto a média dos trabalhadores brasileiros
(incluindo todos os setores da economia) era de R$ 2.777,00, pouco mais do que um terco daquela
recebida pelos trabalhadores criativos.

A Figura 1 ilustra a distribuicdo espacial das diferentes faixas de renda no Brasil. A média
brasileira para o rendimento do trabalho principal era de R$ 399,53 em 2000, enquanto a mesma era

(8) A descricdo formal dos indices utilizados é apresentada em anexo.

(9) Vale ressaltar que os dados utilizados pelos autores sdo da RAIS que considera apenas 0 mercado formal de trabalho (enquanto
o0s dados dos CENSOS - utilizados na presente pesquisa — consideram também o mercado informal, puxando entdo a média da renda do
trabalho para baixo).
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de R$ 735,78 no ano de 2010, ambas abaixo do salario-minimo vigente em 2016 de R$880,00 (ja que
os valores estdo atualizados para esta data).

O aumento da renda da populacéao alcangado no periodo analisado € evidente no mapa abaixo,
tendo se concentrado principalmente no eixo centro-sul do pais e em alguns municipios da regido
norte. Essa tendéncia esté diretamente relacionada a politica de valorizag&o real do salario-minimo,
que perdurou durante o periodo analisado.

Figura 1
Rendimento médio do trabalho principal (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: Elaboracédo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.

indice de Gini

O indice de Gini é uma proxy para a concentracdo de renda, valores baixos para tal indice
representam municipios cuja renda esta bem distribuida, o que se torna, consequentemente, um fator
aglomerativo para aquela localidade™. Verifica-se que o indice do Brasil diminuiu de 0,53 em 2000
para 0,49 em 2010, complementando o resultado anterior e evidenciando o fato de que néo s6 a renda
da populagdo aumentou durante o periodo estudado, mas a sua distribuicdo também melhorou. Na
Figura 2 abaixo ¢ possivel observar tal evolucédo, principalmente na regido centro-sul do pais, o que
pode ser explicado por diversos fatores que ocorreram simultaneamente no periodo estudado.

(10) A qualidade de vida pode ser considerada um fator de atracdo para o municipio. Esté representada no presente estudo por
maiores taxas de esgotamento sanitario e por uma distribuicdo de renda mais igualitéria.
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O primeiro motivo atribuido por Barros (2007) foi a melhoria na distribuicdo de renda do
trabalho devido a ganhos reais do salario-minimo, ja que ele determina o piso previdenciario e
influencia a remuneracdo de trabalhadores pouco qualificados. Além disso, o autor destaca outros
fatores que também contribuiram para tal avan¢o, como o aumento na cobertura e no tamanho das
transferéncias publicas e transformacdes no mercado de trabalho (reducdo da segmentagéo por género
e cor, ainda que ndo muito expressiva).

O trabalho de Barros (2007) além de constatar a diminui¢cdo da pobreza em tal periodo,
compara também a efetividade do impacto causado pelas principais politicas adotadas: aumentos no
salario-minimo e programas de transferéncia de renda —em especial o Programa Bolsa Familia (PBF).
Ao confrontar as duas politicas para qualquer linha e medida de pobreza, constatou-se que em todas
elas o PBF possui uma melhor relagdo custo-efetividade do que as politicas de valorizagédo do salario-
minimo.

Figura 2
indice de Gini (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: Elaboragdo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demogréaficos 2000 e 2010 do IBGE.

Rocha (2011) atribui o sucesso do Bolsa Familia a tragos especificos que o programa
incorpora, destacando o fato de que pequenas transferéncias bem focalizadas possuem grande impacto
sobre a desigualdade de renda, além de representarem um baixo gasto sobre o PIB. Outro fator diz
respeito as “condicionalidades™ atreladas a ele, como frequéncia a escola e cuidados com a saude,
permitindo que se atinjam objetivos de mais longo prazo, rompendo um ciclo vicioso de pobreza.
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Taxa de formalidade

A formalidade possui um papel importante ao favorecer a dindmica das atividades criativas,
mesmo com a presenca significativa da informalidade no setor (principalmente nos estagios iniciais
de atividade). No periodo observado, a média para o indicador no Brasil passou de 22,22% para
35,48%, apresentando avangos ndo sé na regido centro-sul do pais, mas também nas regiGes Norte e
Nordeste.

O setor criativo, especificamente, apresentou taxas de formalidade mais altas do que a média
para o total de setores da economia, equivalentes a 34,48% e 61,14%, nos anos 2000 e 2010,
respectivamente. O indicador acompanhou o aumento vivido pelos outros setores, e a sua distribuicdo
também abrangeu todo o territrio nacional (porém de forma mais intensa do que o anterior), como
pode ser verificado na Figura 3 abaixo.

Figura 3
Taxa de formalidade no setor criativo (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: Elaboracéo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.

Apesar do aumento da formalidade vivenciado no periodo considerado, destaca-se uma
recente inflex&o nessa tendéncia do mercado de trabalho brasileiro. O estudo de Firjan (2019) atribui
o crescimento da informalidade nos ultimos anos a mudancas como 0 avango das tecnologias e suas
novas formas de trabalho, as reformas microecondémicas e ao cenario macroecondémico adverso.
Nesse contexto, 0s autores argumentam que a inddstria criativa foi muito impactada pelo processo
descrito e que entre 2015 e 2017 houve um aumento de 4,4% nos trabalhadores autbnomos criativos
(pessoas juridicas), frente ao incremento de 0,9% no total da economia brasileira.
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Indicadores de escolaridade

Segundo Florida (2005), o nivel de escolaridade! dos individuos é um fator importante para
a caracterizacdo das localidades chamadas criativas. O setor, por ser intensivo em capital humano,
requer trabalhadores mais especializados, que possuem um nivel de instrucdo mais alto e que
consequentemente sdo mais produtivos. Por apresentarem tal perfil, tais municipios sdo mais
dindmicos e por isso se destacam no cenario nacional.

Machado, Simdes e Diniz (2013) utilizam como indicador de educacdo a proporcdo de
residentes adultos que acabaram o ensino médio. Enquanto Golgher (2008) utiliza o indice de
qualificacdo superior e o indice de qualificacdo de pds-graduacéo’? para caracterizar os municipios
brasileiros. Segundo o autor, os indicadores que abrangem os estudantes e ndo estudantes em nivel
de graduacdo e de mestrado/doutorado sdo proxys para a qualificacdo e para a capacidade de inovacao,
respectivamente, da populacéo de uma cidade.

Os autores supracitados baseiam-se na teoria de Florida (2005), que constréi um indice de
talento, compreendendo aquelas pessoas com nivel de escolaridade de ensino superior ou mais. O
indicador também contempla dados sobre trabalhadores profissionais e técnicos, cientistas e
engenheiros. Florida (2005) fundamenta-se na teoria do capital humano, cuja ideia central é a de que
a chave para o crescimento regional é a dotagdo de pessoal altamente qualificado e produtivo.

Nesse mesmo sentido, a educagdo tem ocupado lugar de destaque também nos estudos de
economia do trabalho, que investigam os fatores que influenciam a determinacdo de salérios, tais
como os anos adicionais de escolaridade. Silva, Santos e Freguglia (2016) encontram resultados que
corroboram a teoria vigente, ao identificar que o retorno a educagdo no Brasil, por ciclos de
escolaridade, foi positivo e significativo em todas as especificaces consideradas.

Taxa de qualificagdo superior no setor criativo

A média para a taxa de qualificagdo superior para o Brasil como um todo subiu de 1,10%
para 2,65% no periodo estudado, e apesar dos valores serem muito baixos e demonstrarem uma
grande necessidade de melhora na educagdo do pais, verifica-se que houve um aumento significativo
no periodo, equivalente a uma variacao de 141,16%. Os individuos com diploma de curso superior se
concentraram na regido centro-sul do pais.

Ja a média para os individuos com nivel superior no setor criativo é mais alta do que aquela
supracitada, sendo igual a 9,52% para 0 ano de 2000 e 16,87% em 2010. Tal resultado corrobora as
proposicoes de Florida (2005) de que o setor criativo atrai pessoas mais qualificadas e que possuem
maior probabilidade de inovar e empreender. O que decorre do fato do setor contemplar atividades
de alto valor agregado vinculadas aos servicos prestados as industrias.

O padrao de distribuicdo territorial para a propor¢éo de individuos com qualificagdo superior
em todos os setores da economia e apenas no setor criativo € 0 mesmo: concentrado na regido centro-
sul do Brasil. Porém, para o segundo grupo, as taxas sdo mais bem distribuidas dentro dessa regido e
possuem uma participacdo mais significativa nos municipios do nordeste (e menos significativa para
aqueles da regido norte).

(11) Salienta-se que qualificagdo néo é sindnimo apenas de escolaridade formal, todavia, dadas as limitacdes da base de dados
utilizada no presente estudo, apenas essa Ultima sera considerada.

(12) O autor também utiliza os indices de qualificacéo técnica superior e de p6s-graduacdo (ambos levam em conta o nivel de
escolaridade e as respectivas ocupacdes) e um indice sintese que é uma combinagao dos seus quatro indices de escolaridade.
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Taxa de qualificacdo em nivel de p6s-graduacgao no setor criativo

A taxa de qualificacdo em nivel de p6s-graduacdo para o Brasil como um todo variou de
0,05% para 0,90% entre os anos de 2000 e 2010 e se concentrou na regido centro-sul do pais (mais
especificamente no estado de S&o Paulo). J& a média para o pessoal ocupado no setor criativo € muito
maior, passando de 0,54% para 6,19% no periodo de 10 anos compreendido pelo estudo, apresentando
uma variacao equivalente a 1046,29% (Figura 5).

Mais uma vez, as taxas de escolaridade do setor mostram o potencial que a mao de obra
criativa possui para torna-lo mais dindmico e para potencializar o crescimento local. Segundo Silva,
Santos e Freguglia (2016), o capital humano acumulado nas cidades amplia a produtividade média
dos trabalhadores por meio de spillovers, que possibilitam a troca de experiéncias e conhecimentos
por intermédio das interagcdes em ambientes densos.

Em termos geograficos, o indicador demonstrou uma distribuigdo mais homogénea do que 0s
anteriores, com excegdo da regido norte do pais, que possui apenas alguns municipios com uma
proporcao de pos-graduados maior do que 11% do pessoal ocupado no setor criativo.

Os resultados obtidos tanto para os niveis de qualificacdo superior quanto para qualificacdo
de p6s-graduacédo corroboram a teoria de que o setor criativo possui trabalhadores mais qualificados
e inovadores, por englobar atividades intensivas em capital humano. O argumento permeia o presente
estudo e justifica o uso de tais indicadores na caracterizacdo das cidades e construcdo das
aglomeragdes criativas.

Figura 4
Taxa de qualificagdo superior no setor criativo (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: Elaboracédo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Figura 5
Taxa de qualificago em nivel de p6s-graduacéo no setor criativo (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: Elaboragao das autoras a partir dos microdados dos Censos Demogréaficos 2000 e 2010 do IBGE.

Proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo

O indicador € tido como uma proxy para a classe criativa assim como em Florida (2005), que
ao construir o indice de talento considera ndo sé a qualificacdo dos individuos, mas também a
ocupagdo dos mesmos.

A média brasileira para a proporcdo de trabalhadores criativos passou de 4,35% para 5,61%
entre 2000 e 2010. Em termos geogréficos, a sua distribuigdo se concentrou na regido centro-sul do
pais, tendo mudado muito pouco sua configuracdo ao longo do tempo. Tal concentracdo deve-se ao
fato de o setor exigir amplas economias de escala, além de atividades dindmicas, intensivas em capital
e de maior valor agregado (Figura 6).
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Figura 6
Proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: Elaboragdo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.

Taxa de cursos superiores criativos

A taxa média de cursos superiores criativos passou de 4,79% para 7,86% no periodo,
revelando que os trabalhadores do setor ainda sdo pouco especializados em sua area. Como a média
de qualificagdo superior no setor variou de 9,52% para 16,87%, conclui-se que apenas metade dos
trabalhadores criativos com ensino superior exerce sua area de formacéo original. Tal resultado pode
estar comprometendo diretamente o efetivo potencial do setor, j& que o nivel de qualificacdo da mao

de obra é um fator tdo importante para a produtividade do mesmo (figura 7).

Como na maioria dos indices anteriores, a sua distribui¢do espacial se concentra na regido

centro-sul do pais, tendo se intensificado no segundo periodo analisado.
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Figura 7
1Taxa de cursos superiores criativos (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: Elaboracdo das autoras a partir dos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.

A anélise descritiva dos indicadores censitarios para o0 setor demonstra a sua expressiva
heterogeneidade, tanto em termos espaciais quanto em determinados indices analisados. Uma vez
identificadas essas particularidades e considerando o seu potencial de crescimento, é importante
identificar padrdes (grupos) mais especificos, que sejam capazes de criar uma tipologia regional para
0 setor criativo.

Foram estimados modelos de grupamento hierdrquico a-espacial, viabilizando-se o
mapeamento e a identificagdo de localidades com potenciais aglomeragfes produtivas no setor
criativo no Brasil. A identificacdo dessas areas pode ser considerada um primeiro estagio para a
analise espacial mais detalhada do setor, uma vez que a analise estatistica ndo incorpora variaveis
relacionadas a robustez institucional, caracteristica fundamental dos aglomerados produtivos.

Para a estimacdo dos grupos foram utilizadas as seguintes variaveis municipais: taxa de
esgotamento sanitario, rendimento médio do trabalho principal, propor¢do do pessoal ocupado no
setor criativo, taxa de formalidade no setor criativo, taxa de escolaridade em nivel superior no setor
criativo, taxa de escolaridade em nivel de po6s-graduacdo no setor criativo, coeficiente de Gini,
proporcdo de pessoal ocupado no setor criativo que possui curso superior em &reas criativas,
classificagdo da regido de influéncia das cidades (REGIC).

As Tabelas 2 e 4 abaixo mostram a quantidade de municipios presentes em cada um dos
grupos estimados e também os percentuais absolutos e acumulados. Ja as Tabelas 3 e 5 mostram as
médias das taxas supracitadas, equivalentes a cada um deles. As Figuras 8 e 9 apresentadas
posteriormente representam a distribui¢do dos grupos estimados ao longo do territério brasileiro e a
variagdo da sua configuracdo durante o periodo estudado.
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Tabela 2
Quantidade de municipios em cada grupo (2000)
Grupos Frequéncia Percentual Acumulado
1 57 23.17 23.17
2 41 16.67 39.84
3 10 4.07 43.9
4 16 6.5 50.41
5 58 23.58 73.98
6 64 26.02 100
Total 246 100

Fonte: Elaboracéo das autoras a partir dos microdados do Censo
Demografico de 2000 do IBGE.

Tabela 3

Taxas médias para 0s respectivos grupos (2000)

Grupos

Taxas 1 2 3 4 5 6
Taxa de esgoto 0.89 0.83 0.93 0.65 0.54 0.32
Rendimento médio do trabalho 876.75 702.05 1336.32  827.18 608.28  401.25
Taxa de PO do setor 0.13 0.10 0.23 0.15 0.10 0.06
Taxa de formalidade do setor 0.52 0.53 0.54 0.50 0.47 0.36
Taxa de curso superior no setor 0.25 0.21 0.31 0.22 0.17 0.10
Taxa de pds-graduacao no setor 0.02 0.01 0.03 0.02 0.01 0.01
Coeficiente de Gini 0.56 0.53 0.59 0.62 0.58 0.58
Taxa de cursos criativos 0.14 0.12 0.19 0.12 0.08 0.04
REGIC 6.54 7.22 3.20 3.75 6.74 7.58

Fonte: Elaboragao das autoras a partir dos microdados do Censo Demogréafico de 2000 do IBGE.

Tabela 4
Quantidade de municipios em cada grupo (2010)
Grupos Frequéncia Percentual Acumulado
1 36 14.63 14.63
2 89 36.18 50.81
3 9 3.66 54.47
4 15 6.1 60.57
5 60 24.39 84.96
6 37 15.04 100
Total 246 100

Fonte: Elaboracéo das autoras a partir dos microdados do Censo Demografico
de 2010 do IBGE.
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Tabela 5
Taxas médias para os respectivos grupos (2010)

Grupos
Taxas 1 2 3 4 5 6
Taxa de esgoto 0.90 0.82 0.94 0.70 0.48 0.39
Rendimento médio do 150741 1247.05 215138 144730 98029  647.33
trabalho
Taxa de PO do setor 0.17 0.13 0.25 0.17 0.10 0.07
Taxa de formalidade do 0.68 0.67 0.67 0.67 0.64 0.55
setor
Taxa de curso superior no 0.27 0.25 0.29 0.24 0.18 0.15
setor
Taxa de pos-graduagdo no 0.15 0.11 0.18 0.14 0.10 0.05
setor
Coeficiente de Gini 0.51 0.50 0.59 0.61 0.56 0.54
Taxa de cursos criativos 0.19 0.16 0.23 0.17 0.11 0.06
REGIC 6.11 7.18 2.89 3.67 6.92 7.62

Fonte: Elaboragéo das autoras a partir dos microdados do Censo Demogréfico de 2010 do IBGE.

Figura 8
Distribuicao territorial das aglomeracdes criativas (Brasil, 2000)
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Fonte: Elaboragdo das autoras a partir dos microdados do Censo Demografico 2000 do IBGE.
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Figura 9
Distribuicdo territorial das aglomeracdes criativas (Brasil, 2010)
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Fonte: Elaboracdo das autoras a partir dos microdados do Censo Demografico 2010 do IBGE.

A partir da apresentacdo dos dados acima, conclui-se que o grupo mais dindmico foi o grupo
3, que engloba a grande metropole nacional (Sdo Paulo e sua ACP), as duas metr6poles nacionais
(ACP do Rio de Janeiro e ACP de Brasilia), as capitais dos estados das regides sul e sudeste e seus
respectivos ACP’s (Belo Horizonte, Vitoria, Curitiba, Porto Alegre e Florianopolis), duas cidades do
interior de Sao Paulo no ano 2000 (ACP de Campinas e ACP de Santos) e apenas uma delas (ACP de
Campinas) no ano 2010.

Tal grupo apresentou os maiores valores para todas as taxas em ambos 0s anos, exceto para
0 REGIC (ja que o mesmo engloba as cidades mais influentes e, portanto, estdo nos primeiros niveis
—1, 2, 3 e 4 - valor médio baixo é considerado positivo) e para o coeficiente de Gini. O mesmo
representa o “grande polo criativo nacional”, formado por grandes cidades; com escala urbana e seus
beneficios; robustez institucional e consequente capacidade de promover a criatividade e
potencializar o crescimento local. Nesse sentido, Florida, Adler e Mellander (2016) justificam que as
atividades inovativas e as start-ups — que antes tinham uma orientacdo voltada para o subdrbio —
agora estao se concentrando em areas urbanas mais densas, que possuem talento e diversidade para a
sua constituicdo e estdo mais propensas a essas atividades.
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Em termos de dinamismo, o proximo grupo que se destacou foi o primeiro, sendo formado
por 57 cidades em 2000, passando para 36 em 2010. Os niveis REGIC variaram de 5 a 8,
demonstrando que o mesmo é formado basicamente por municipios do interior dos estados do sul e
sudeste, tais como ACP de Uberlandia; Uberaba; Lavras; Vicosa; ACP Volta Redonda — Barra Mansa;
ACP de Ribeirdo Preto, ACP de S&o José dos Campos, Sdo Carlos, ACP de Londrina, Pato Branco,
ACP de Joinville, Cricitima, Balneario Camborit, ACP de Caxias do Sul, dentre outros. Tal grupo
pode ser classificado como o “polo criativo nacional”, caracterizado por se concentrar em cidades
médias e com abrangéncia regional, principalmente. E importante destacar que suas cidades se
mostraram mais dindmicas do que as capitais e municipios mais influentes (na hierarquia urbana) de
outras regides do pais.

A excecdo para a unanimidade das regides sul e sudeste no grupo 1 foi para o ACP de
Campina Grande, que apareceu na estimacdo do ano 2000. O motivo provavel para a existéncia do
outlier é o fato da cidade possuir a Fundacgdo Parque Tecnologico da Paraiba (PagqTcPB), instituicdo
que age como apoio técnico-administrativo para universidades, agéncias de fomento a pesquisa,
interveniente na captagdo de convénios e como prestadora de servicos especializados (PaqTcPB,
2018).

No ano 2010, tal grupo se tornou mais homogéneo e as taxas se mostraram ndo so superiores
aquelas do ano 2000, mas também superiores aos outros 4 grupos, por unanimidade. Além disso, € o
segundo grupo com o coeficiente de Gini mais baixo, é dindmico e possui niveis de desigualdade
relativamente baixos. Vale destacar que a maioria dos seus municipios possui campus de alguma
universidade publica, o que justifica as altas taxas de escolaridade (em nivel superior e de pés-
graduacao) e o seu consequente dinamismo.

O fato do grupo 1 possuir cidades com sedes de grandes universidades brasileiras ¢ um indicio
de que a governanca é um fator chave para a formacao de aglomerados produtivos e sua consequente
implicagdo para o desenvolvimento regional. Segundo Florida (2005), a universidade torna-se mais
critica do que nunca como fornecedora de talento, conhecimento e inovagdo, na era do capitalismo
criativo. A universidade cumpre esse papel ao realizar e publicar abertamente pesquisas e educar 0s
seus alunos, gerando novas descobertas e aumentando sua eminéncia.

O grupo 4 formado pelas capitais dos estados das regiGes norte, nordeste e centro-oeste,
também apresentou taxas expressivas e pode ser chamado de “polo criativo regional”. OSs niveis
REGIC de tal grupo variaram de 3 a 5, e a Gnica cidade que ndo seguiu o padrdo — de capital de estado
— foi Passo Fundo, mas que apareceu somente na estimacéo de 2000.

Ao comparar tal grupo com aquele formado pelas capitais do sul e sudeste (grupo 3),
verificam-se taxas menores de esgotamento sanitério e de distribuicdo de renda (maior coeficiente de
Gini dentre todos os grupos). Ou seja, apesar das cidades do grupo 4 possuirem relativa influéncia na
rede urbana brasileira e, principalmente, nos contextos regionais, como as Regifes Metropolitanas de
Recife, Fortaleza, Salvador, Manaus e Belém, o desempenho insatisfatério dos indicadores de
qualidade de vida implicam dinamismo inferior do que o verificado em algumas cidades médias de
menor importancia urbana, mas localizadas no eixo sul-sudeste. Acredita-se que ha mais entraves
para o crescimento socioecondmico desse grupo e que provavelmente ele é formado por municipios
com especializacdo em setores criativos, com potencial para o desenvolvimento de aglomeracdes
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produtivas de relevancia regional. Outra hipotese € de que seja formado por areas urbanas ja
congestionadas, menos atrativas para pessoas e empresas, que podem funcionar como enclaves
produtivos, com limitados efeitos de transbordamento espacial.

O grupo 2 foi o quarto grupo em termos de dinamismo, classificado como “regido criativa
complementar”. Sua quantidade de cidades mais do que dobrou entre 2000 ¢ 2010, perdendo um
pouco de sua homogeneidade. No ano 2000 tal grupo possuia 41 cidades e os niveis REGIC variavam
de 6 a 8, sendo que os municipios eram principalmente do interior do sul e sudeste do pais, exceto
por Itumbiara. Em 2010, o grupo ja possuia 89 municipios e alguns deles com nivel 5 no REGIC
(além daqueles com nivel 6, 7 e 8, como em 2000). As excec¢des ao eixo sul-sudeste aumentaram,
englobando mais duas cidades de Goias, duas do Mato Grosso e uma da Paraiba.

O grupo ¢ formado basicamente por cidades médias e possui 0 menor coeficiente de Gini
dentre todos analisados. Se comparado com o0s proximos grupos (5 e 6) que possuem uma média de
nivel REGIC préxima ou até menor (do que 7,22 e 7,18 em 2000 e 2010, respectivamente), as suas
taxas sdo superiores e, consequentemente, o dinamismo também. Assim como acontece com 0 grupo
1, 0 mesmo se destaca frente a outros que possuem cidades mais influentes na rede urbana (pois se
localizam nas regides sul e sudeste).

O grupo 5 foi aquele que se mostrou mais heterogéneo dentre todos os estimados pelo modelo,
sendo também chamado de “regido criativa complementar”. O mesmo englobou os niveis REGIC de
5 a 8 e 0 numero de cidades variou de 58 para 60 entre 2000 e 2010. O grupo apresentou municipios
presentes em todas as regides do pais, além de algumas capitais da regido norte: Porto Velho; Rio
Branco; Boa Vista e ACP de Macapa. No ano de 2010, a configuracao do grupo 5 apresentou variagao,
com a saida, principalmente, de municipios do sul e sudeste e entrada de mais municipios do norte e
nordeste, tornando-se um pouco mais homogéneo do que no periodo anterior.

As taxas para tal grupo foram baixas se comparadas aos outros, o que indica que ele ndo pode
ser considerado dindmico em termos de criatividade. O mesmo ocorre para 0 grupo 6, que apresentou
o0s piores indicadores do modelo. Tal grupo compreende basicamente cidades do interior do Norte e
Nordeste do pais, com algumas exce¢des em 2000 (uma cidade do Mato Grosso, uma de Minas Gerais
e duas do Parana) e com uma excecdo em 2010, que foi a cidade de Manhuagu.

A média do REGIC para tal grupo é a maior e, portanto, 0 mesmo é formado por cidades
pouco influentes na rede urbana e ainda localizadas em regides menos privilegiadas
socioeconomicamente. Desta forma, era esperado que o grupamento menos dindmico possuisse tais
caracteristicas, indo ao encontro do que é preconizado pela teoria. Desta forma, o grupo ndo mostra
potencial para o surgimento de uma aglomeracéo produtiva, o que pode ser justificado por sua escala
urbana menos expressiva e fora do polo nacional, inviabilizando o dinamismo do setor e
demonstrando que a atividade criativa incipiente ndo possui for¢a para impulsionar o seu
desenvolvimento.

Consideragdes finais

O presente estudo afirma a ideia de que os aglomerados produtivos do setor criativo no Brasil
tém a capacidade de gerar externalidades positivas para as firmas que os comp8em, produzindo
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efeitos multiplicadores para suas regides. Mais especificamente, a emergéncia de areas especializadas
em setores criativos constitui importante condicionante para o desenvolvimento econdémico devido a
sua capacidade de gerar bens e servicos de elevado valor agregado, estimular expressivos efeitos de
encadeamento setoriais e espaciais; estimular a producéo e a dispersdo do conhecimento e da inovagéao
em um ciclo virtuoso.

As atividades criativas sdo, em geral, intensivas em capital humano (e artistico), inovagao,
tecnologia, capacidade empreendedora, etc., fatores que tendem a se concentrar em ambientes
urbanos e metropolitanos. Desta forma, a questdo urbana é de especial interesse quando se trata do
tema. Nessa linha, destacaram-se 0s argumentos de autores como Florida (2005), que salienta que as
cidades tolerantes atraem as pessoas talentosas, que por sua vez atraem as firmas de tecnologia; e
Storper e Venables (2004), que sugerem que 0 contato face-a-face e o “burburinho” gerado pelo
mesmo, sao os fatores chaves para a emergéncia dos aglomerados produtivos.

Ao delinear os padrdes regionais especificos para 0s municipios brasileiros, o artigo
apresentou um desenho geral das suas condic¢des socioeconémicas entre 2000 e 2010, identificando
as areas com melhores indicadores (mais dindmicas), bem como a importancia relativa do setor
criativo em tais localidades. Verificou-se que os indicadores censitarios para o setor demonstraram
expressiva heterogeneidade, além da sua concentragdo no eixo centro-sul do pais ou nos grandes polos
metropolitanos de suas diferentes macrorregides. Uma vez identificadas essas particularidades, criou-
se uma tipologia regional para o setor criativo através do método de analise multivariada de
agrupamentos. Tal método possibilitou a jun¢do dos municipios de acordo com sua similaridade em
relacdo aos indicadores escolhidos.

Desta forma, a estimacdo do modelo encontrou trés grupos principais, em termos de
dinamismo do setor criativo no Brasil. Os trés foram classificados, respectivamente, como grande
polo criativo nacional, polo criativo nacional e polo criativo regional, demonstrando um potencial
para formacdo de aglomerados produtivos do setor. As cidades que formaram tais grupamentos se
destacam devido a sua infraestrutura urbana, robustez institucional, governancga, presenca de méo de
obra especializada, posi¢do na hierarquia urbana e proximidade ao eixo mais dinamico do pais. A
analise da efetividade de existéncia desses aglomerados torna-se uma agenda de estudos futuros. Para
tal, sera preciso investigar a fundo o ambiente institucional, analisar o nivel de especializag&o local,
etc.

Por fim, o presente estudo pretende contribuir para a pauta de politicas publicas do pais, tendo
em vista a importdncia que o setor criativo possui no desencadeamento de efeitos econdmicos
positivos nas suas respectivas localidades. Sendo assim, 0 mapeamento das potenciais aglomeragdes
criativas informa aos tomadores de decisdo quais as areas que necessitam de uma atencdo especial,
voltada para o estimulo direto ao seu surgimento. Por outro lado, tais informacgdes possibilitam,
também, identificar aquelas areas que necessitam de politicas voltadas para os fatores que fomentam
tais atividades, uma vez que o setor criativo ainda € incipiente.
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Arguivos Suplementares

A — Classificagdo CNAE das atividades econdémicas consideradas como criativas

Quadro 2
Classificacdo CNAE 2.0 de atividades criativas
Cadigo Descricéo
CNAE Classificagdo UNCTAD

85029  Ensino de esportes, de arte e cultura e de idiomas
94099  Atividades de organizacdes associativas ligadas a cultura e a arte
91000  Atividades ligadas ao patriménio cultural e ambiental
73010 Publicidade
90000  Atividades artisticas, criativas e de espetaculos
74000  Atividades de design e decoragéo de interiores, atividades fotograficas e similares
58000 Edicdo e edicdo integrada a impressdo
18000 Impresséo e reproducéo de gravagoes
63000  Atividades de prestacdo de servigos de informagédo
59000  Atividades cinematograficas, produgdo de videos e de programas de televisdo, gravagio de som e de musica
60002  Atividades de televiséo
60001  Atividades de radio
71000  Servigos de arquitetura e engenharia e atividades técnicas relacionadas; testes e andlises técnicas
73020  Pesquisas de Mercado e Opinido Publica
72000  Pesquisa e desenvolvimento cientifico
93020  Atividades de recreagdo e lazer
62000  Atividades dos servigos de tecnologia da informacéo
Servicos Diversificados
35010  Geragdo, transmissdo e distribuicdo de energia elétrica
35021  Produgdo e distribuicdo de combustiveis gasosos por redes urbanas
35022  Producdo e distribuigdo de vapor, agua quente e ar condicionado
53001  Atividades de correio
53002  Atividades de malote e de entrega
64000  Servigos financeiros
65000  Seguros e previdéncia privada
66001  Atividades auxiliares dos servicos financeiros
66002  Atividades auxiliares dos seguros, da previdéncia complementar e dos planos de saude
68000  Atividades imobiliarias
69000  Atividades juridicas, de contabilidade e de auditoria
70000  Atividades de consultoria em gestdo empresarial
75000  Atividades veterinarias
78000  Selecéo, agenciamento e locagdo de mao-de-obra
82001  Servigos de escritério e apoio administrativo
82002  Atividades de tele atendimento
82003  Atividades de organizagdo de eventos, exceto culturais e esportivos
82009  Outras atividades de servigos prestados principalmente as empresas
Atividades Correlacionadas
99000  Organismos internacionais e outras institui¢des extraterritoriais
85014 Educagdo superior
86001  Atividades de atendimento hospitalar
86002  Atividades de atengdo ambulatorial executadas por médicos e odont6logos
86003  Atividades de servicos de complementacdo diagnostica e terapéutica
86004  Atividades de profissionais da area de salde, exceto médicos e odont6logos
86009  Atividades de atengdo a salide humana, ndo especificadas anteriormente
86999  Atividades de salde néo especificadas
61000  Telecomunicagdes
32002 Fabricacdo de instrumentos musicais
Fonte: As autoras (2018). Baseado em dados de IBGE (2017).
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B — Descricdo dos indices utilizados na anélise dos padrfes regionais especificos para os
municipios brasileiros

Rendimento médio do trabalho principal: O indicador é uma média municipal para o rendimento bruto
proveniente do trabalho principal, cujos valores estdo deflacionados com base no ano de 2016.

indice de Gini: Segundo IPEA (2004), o coeficiente aponta a diferenca entre os rendimentos dos mais pobres
e dos mais ricos, sendo que 0 valor zero representa a situacdo de igualdade e o valor um é quando uma s6 pessoa
detém toda a riqueza (extrema desigualdade).

Taxa de Formalidade: A taxa de formalidade representa a propor¢éo do pessoal ocupado em todos os setores
da economia que possui um trabalho formal (razdo entre a quantidade total de trabalhadores formais e a
guantidade total da populagdo ocupada), em cada municipio.

Taxa de Formalidade no Setor Criativo: A taxa diz respeito a proporcao do pessoal ocupado apenas no setor
criativo (atividades de cultura e inovacdo, servicos diversificados e atividades correlacionadas) que possui um
vinculo formal.

Taxa de qualificacdo superior no setor criativo: A taxa € a proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo
(atividades de cultura e inovagdo, servicos diversificados e atividades correlacionadas) com instru¢do maior ou
igual a 15 anos de estudo e que cursam ou cursaram 0 ensino superior.

Taxa de qualificacdo em nivel de pos-graduacéo no setor criativo: A taxa de qualificacdo em nivel de pds-
graduacdo no setor criativo é a proporcdo de pessoas ocupadas no setor (atividades de cultura e inovagéo,
servicos diversificados e atividades correlacionadas) com instru¢cdo maior ou igual a 15 anos de estudo e que
cursam ou cursaram mestrado e/ou doutorado.

Proporgéo de pessoal ocupado no setor criativo: O indicador é a razdo entre o total do pessoal ocupado nos
setores classificados como criativos (atividades de cultura e inovacdo, servigos diversificados e atividades
correlacionadas) e o total do pessoal ocupado da economia.

Taxa de cursos superiores criativos: O indicador se refere a propor¢do de pessoal ocupado no setor criativo
que frequenta ou frequentou cursos de graduacdo relacionados a criatividade. As formagfes superiores
consideradas foram: artes, ciéncias sociais e comportamentais, jornalismo e informagdo, comércio e
administragdo, computacdo, engenharia e profissdes correlatas, arquitetura e construcao, veterinaria e salde.
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